
移动电商实验室
MOBILE BUSINESS LAB



1号实验



一支红酒全新单品

不做招商

不进渠道

不打广告

只通过微信销售



11天



120000瓶



大金羊



定位：
羊年礼品
春节前销售

1.5升
羊年开运大酒





























海运版超量预定过12万支
创造澳大利亚史上最高1.5L灌装规模纪录

空运版预定量3000支
开创澳大利亚商业酒万支空运先河



为什么有大金羊？
C2B：验证极致单品模式

朋友圈：验证社群电商模式



商业规则在发生变化



移动互联网
催生新兴模式
解构传统商业



1

重心从品牌走向产品
从品牌拉动产品到产品驱动品牌





中国当今的中产阶层，是理性
消费的中坚，他们很难被忽悠，
也不容易被广告打动，他们喜
欢物美价廉的产品，也愿意为
新 技 术 和 新 体 验 买 单 。
能否做出打动人心的产品，是
做成他们生意的关键所在。



极致单品











以产品为颠覆，将成为常态



用客户尖叫度替代满意度

CUSTOMER SCREAM CUSTOMER SATISFACTION



单点极致



2

电商走向2.0

从中心化走向去中心化
从平台电商走向社群电商



社群

产品

产品型社群：以产品为基础运营社群

自组织



通过移动互联网连接社群，以
“人联网”实现传播与销售



传播方式发生变化



1

产品就是广告



工业时代：产品连接用户成本巨
大，必须依赖广告

互联网时代：产品连接用户成本
为0，产品本身就是广告



“更好，更便宜”



2

品牌就是情感





“我认同你，也认同你做出的
产品。”



3

人人都与发言权



“怎样让人人成为信息的
传播者？”



4

广告公关Social电商
界限日益模糊



滴滴红包 好友砍价 真爱测试



5

内容崛起



6

整合性创意愈发重要



代付，众筹，送礼，红包，团购，荷兰拍，闪购，
推广分成，社会化分销

以用户思维为导向的极致单品＋社群电商时代

用营销＋技术，给生意插上翅膀



传统店面与分销网络
平台电商
移动电商

O2O融合商业



谢谢


