
借助大数据与程序化投放

提高广告沟通效率



一个母婴类OTC的广告投放数据
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程序化投放

成为解决方向



什么是程序化投放

在你等待的3000毫秒内做出一连串的交互判断





程序化将成为主流的网络广告投放方式



程序化投放or程序化购买

DSP

ReachMax



广告主购买资源

40%

KPI 常规投放

有效到达

无效到达

普通投放模式 ReachMax投放模式（例：2倍推送
量）

广告主购买资源

+
额外推送

60%

接入DMP
ReachMax优选投放

资源返还媒体

有效到达

无效到达

从直接投放变成选择投放

严格按照推送比完成排期曝光量



品牌广告主的程序化思考

优质流量

来自主流视频媒体
前贴片广告

整体购买

不改变媒介采购流程
享有集中购买的议价优势

应用DMP

为DMP提供应用场景
提升提升网络广告优选的精准性

高优先级

投放量有保障
不走剩余流量模式



ReachMax的3个特点

•质与量的平衡

•广泛的连接

•透明的过程管控



最大限度挑选目标曝光

0

10

20

30

40

50

60

70

80

1

1
2

2
3

3
4

4
5

5
6

6
7

7
8

8
9

1
0
0

1
1
1

1
2
2

1
3
3

1
4
4

1
5
5

1
6
6

1
7
7

1
8
8

1
9
9

2
1
0

2
2
1

2
3
2

2
4
3

2
5
4

2
6
5

2
7
6

2
8
7

2
9
8

3
0
9

3
2
0

3
3
1

3
4
2

3
5
3

3
6
4

3
7
5

3
8
6

3
9
7

4
0
8

4
1
9

4
3
0



ReachMax已跟12家主流视频媒体完成对接

Cookie识别比率超过90%



让更多数据为挑选服务

ReachMax

……

1st & 3rd 



大数据的广告应用已趋于成熟





选择过程的清晰呈现



ReachMax核心功能点

基于DMP的TA挑选 单、跨媒体的控频/追频

活动重合控制 多创意轮替

BA C



挑选，已成为一种可量化的资源

Market 推送量 曝光量

Shangdong 14,360,693 7,520,378 

Hebei 9,671,298 5,025,214 

Henan 10,492,333 5,485,812 

Guangxi 3,916,122 2,050,314 

Jilin 4,304,092 2,195,905 

Guizhou 2,475,307 1,300,174 

Harbin 1,527,246 791,732 

Hohhot 1,181,764 567,452 

Jiangsu 12,695,676 6,456,736 

Hubei 5,641,275 2,931,450 

Guangzhou 3,180,326 1,665,871 

Beijing 4,583,554 2,408,640 



不参与媒介购买
广告主（代理）与媒体确认投放量及推送量

多家DMP接入
广告主（代理）指定DMP供应商

独立于第三方监测
广告主（代理）指定监测方，出监测代码

ReachMax投放开启
向广告主（代理）反馈各项投放指标

ReachMax的业务模式


