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2015年4月10日-11日，

思享广告与医药经理人、医药互联网研究举办了首届医药互联网创业大赛，

大赛出乎我们意料的火爆，参会人数近千人；

移动医疗的确很火爆，移动医疗火爆的背后，实质是“医疗和健康”产业的火爆。



互联网医疗融资规模增长迅速

备注：资料来源艾瑞咨询



从微信朋友圈内容看消费者对医疗、健康产业的需求
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数据来源：企鹅智酷，数据统计周期为2014年9月



从中美差异，看医疗、健康产业的发展空间

备注：资料来源艾瑞咨询



“财富榜50强”纷纷布局医疗健康产业

据报道，财富榜50强里，已

经有14个医疗保健公司，剩下的

36家公司里，24家有意向进入医

疗保健领域。

数据来源：E药互联网研究，2015年3月下半月



互联网的本质

实现人与人、人与信息、人与服务的高效链接



互联网改变传统行业的四个阶段

1.营销互

联网化

2.渠道互

联网化

3.产品互

联网化

4.运营互

联网化

备注：此总结来源于易观国际董事长于扬

广告预算从传统媒

体转移到网络媒体

京东倒逼国美和

苏宁转型互联网
智能手机、小米 企业运营完全数

字化和网络化



互联网改变医药企业的营销模式

企业

政府

医院

药店

诊所

传统营销模式：B2B 互联网时代下营销模式：B2C

企业 消费者

互联网时代下，尤其是在移动互联网时

代下，企业可以更了解消费者、找到目

标消费者、并与之互动。



过度营销的“好时光”一去不复返

卫视联播

专题广告

……



以产品为核心的品牌时代回归

吴晓波《去日本买只马桶

盖》在微信朋友圈广泛传

播，

春节期间，中国游客将日本

马桶盖买断货。



以产品为核心的品牌时代回归



以产品为核心的品牌时代回归



以产品为核心的品牌时代回归



以产品为核心的品牌时代回归



线上，没有店，只有产品。

网络消除了信息的壁垒、地域的壁垒。

好产品，好品牌终归得到消费者青睐。



盈利模式的改变：从创造利润到创造顾客（粉丝）

果粉与米粉



消费者行为从不确定到确定



消费者洞察的大数据时代来临

从抽样数据到全样本数据

从单一数据到数据多样性

从时间周期长到实时、敏感

消费者在网上的行为轨迹都被记录，通

过对这些行为轨迹的大数据分析（百度

指数、社交数据、淘宝指数、电商数

据），更有助于我们对消费者的洞察。



消费者传播从不精准到精准

消费者被不断打上标签，

第一方或第三方数据库

（DMP）在不断完善，

程序化投放技术不断提

升，让消费者传播从不精

准到精准。



传播效果的及时跟踪和反馈
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传播效果的及时跟踪和反馈

微信H5页面

的跟踪监测与

评估：发现评

估最优的传播

的节点。



传播效果的及时跟踪和反馈

从搜索趋势看消费者需求倾向的即时变化

从电商数据看消费者购买倾向的即时变化



移动医疗改变传播格局

每个APP背

后都有某一

群落的医生

或患者

……



让细分市场（利基市场）信息到达成为可能

发病率低于5%的病种：

红斑狼疮 牛皮癣

艾滋病硬皮病

股骨头坏死 渐冻人

强脊髓炎 ……

人群数量少 分布广 分布分散

传统媒体覆盖广而杂，难以集中到达

网络，移动互联网，可集中、可精准



医药传播模式：五板斧升级版

品类 品牌

• 周围人在用
什么产品？

• 广告在宣传
什么产品？

• 感兴趣的产品中
有哪些品牌？

• 周围人用了这个
品牌/产品的效果

• 这个品牌/产品
的副作用

品类 品牌

• 产品成分

• 副作用

• 网友对产品
效果的评论

• 正/负面新闻

• 副作用

渠道

• 销售渠道广泛

• 渠道正规：药店资质/超市规模

• 销售人员的推荐

• 排面丰满

营销

• 广告

• 相关报道

• 代言人

推介

排面陈列

认知 深度了解 购买

视频前贴片
（DMP、程序化投
放、ReachMax）

搜索

垂直网站
（移动医疗APP）

电商
（自建、代运营）

社会化媒体（微信功能账号）



谢谢！

思享官方微博（新浪）：

李卫民微博（新浪）：李卫民医药广告人

李卫民邮箱：liweimin@ideashare.cn

思享官方微信：思享广告


