
新一代视频 
风行助力医药营销 



曾经，传统媒体 是医药行业营销主战场 

－央视－ 

－地方电视台－ 

－杂志－ 

－电台－ 

－报纸－ 

〔它是大声音〕口碑＋品牌 

-媒体公信力- 

-广告效果好- 

-辐射14亿大众百姓- 



BUT 医药行业在传统媒体上 出现松动 

 电视开机率下降 电视用户呈老龄化 广电医药广告限禁令 电视广告成本增长 

全国的电视观众主要来自县乡，大城市的

电视机开机率正逐渐下降。北京地区的电

视机开机率由三年前的70%下降至30%，

上海则跌至27%以下。 

收看电视的主流受众为40岁以上人

群， 15－40岁的年轻观众收视持续

减少，年龄结构呈现“老龄化”趋

势。 

广电总局下发多项管理办法，并加

强对医药广告的严格把控。 

2013年省级卫视广告资源的刊例价涨

幅约在10－20％，部分黄金资源的涨

幅较大。价格上涨，效果下降。 

数据来源：《中国视听新媒体发展报告》 
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医药行业2014年CCTV招标额（单位：亿） 

受新媒体冲击， 医药行业电视广告下滑明显 

电视广告花费同比下跌 CCTV广告额度逐年下降 

 近五年医药行业降低了对电视广告投放比例，在央视广告招标中已经跌落至第12位 
 排在家用电器、饮料、交通运输、食品、通讯、啤酒、银行、日化保健、商业零售及服务和酒之后 



医疗行业 互联网视频时代 已经来临 



 2013年，国内网络广告市场规模达到1100亿元，整体保持平稳增长 
 国内网络广告市场规模在突破千亿之后，随着市场的成熟度不断提高，将在未来几年平稳发展 

2013年中国网络广告市场 规模突破千亿 

同比增长 

46.1％ 



视频网络成为互联网 最大增长亮点 
 2013年，中国在线视频市场规模达128.1亿元，同比增长41.9%。未来几年预计仍将保持较快增长态势，2017

年预计达到336亿元。2014年后，在线视频仍将保持较高的增长规模 

同比增长 

49.1％ 



医疗行业  

视频投放现状 
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医药广告主分月投放趋势图 

单位：万元 

 医疗行业广告投放时间集中在：2-7月，8-9月，其中最高峰值出现在5月 

医药行业 投放阶段差异化 

针对春节等主打家庭概念的节假日 
会有着比较重点的投放周期 
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视频贴片广告 

长横幅大尺寸广告 

网幅广告 

正方形大尺寸广告 

按钮广告 

长纵式大尺寸广告 

栏目赞助 

焦点图 

对联广告 

插播式富媒体广告 

全屏广告 

广告形式投放费用统计分析 

 医疗行业广告形式集中在：长视频贴片、长横幅大尺寸广告、网幅广告 

医药行业 广告形式差异化 

除了传统视频贴片广告外，医药行业追求具有高价

值认可，视觉冲击力强，且更易受到用户关注的广

告形式，如长横幅大尺寸以及网幅广告 





18-40岁年龄段群体 

才是最核心目标人群 
TA们具有购买决策权，拥有稳定的经济收入，是当今的主力消

费群体，同时也是网民年龄结构中的中坚力量。 

风行为医药行业 触达品牌核心群体 
 医药行业的用户并不是只有老人、小孩、孕妇等特殊群体 

熬夜应酬 
作息不规律 



风行 
能够满足 TA 对 
内容的大量需求 



风行台网基因得天独厚 
资本融合 

2013年8月，SMG（上海广播电视台、东方传媒集团有限公司）旗下百视通新媒体宣布以总计

3.07亿元人民币增投风行网。本次增投完成后，百视通持有风行网的股权将从35%增加至

54%。同时，百视通下属的东方宽频、上海欢腾宽频的100%股权将按照流程转让给

风行网。 

风行网是广电系唯一一家运营9年综合类视频网站 

覆盖融合 

每日观看数（日均VV）1.48亿 

覆盖全球4.3（PC）+0.78（移动）+0.88（IPTV）=5.96亿用户 

日均用户数（日均UV）4200万+2200万家庭用户=1.3亿，日均覆盖全行业第一 

Data by IResearch 



风行网始终坚持优质广告环境，保证曝光效果，广告有效触达 

高性价比投放平台 

Data by 15秒前贴广告对比45秒前贴广告：点击率提高44%；正确回忆率提高58%。 

67% 

3.8% 2.1% 

受众广告接受程度 

15” 45” 60” 

接受度提高17倍 接受度提高31倍 



风行的用户更加主流化、品质化 

Data by IResearch 



个性化页面大幅提升页面点击率 
风行网“千人千面”真正做到及时、有效、依据用户兴趣出发的个性化推荐 

点击转化率 
69% 

人均点击数 
73% 



满足全商户全方位高价值营销需求 
风行网“开放平台”做到内容发布与广告发布的统一集合，大曝光与精准传播全面满足 

开放平台 

+ 

播放VV量提升100% 
日均VV将突破3.5亿 

日均UV将超越1亿 



风行平台用户粘性高 



行业最高的用户粘性忠诚度 
综合服务——人均月度访问天数风行排名第1 
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Data by IResearch 



“封”门村 海洋、邢博 陈亦飞、包小柏、徐冬冬、岳小军、宋睿 2014.7 

朝内81号 叶伟民 吴镇宇、林心如、秦海璐、莫小奇 2014.8 

摇滚英雄 谭华 秦浩、李梦 2014.8 

白发魔女传之明月天国 张之亮 范冰冰、黄晓明 2014.1 

冰封侠：重生之门 罗永昌 甄子丹、王宝强、黄圣依、任达华 2014.8 

老男孩 肖映 肖映、王太利 2014.8 

归来 张艺谋 陈道明、巩俐、闫妮、秦海璐、张嘉译、刘佩琦、祖峰 2014.9 

小时代3：锋银时代 郭敬明 杨幂、柯震东、郭采洁 2014.1 

包打探：铁血兵团 罗卓瑶 谢霆锋、周冬雨、黄秋生 2015.1 

太平轮 吴宇森 章子怡、金城武、黄晓明、宋慧乔 2015.1 

冰封侠：永恒之门 罗永昌 甄子丹、王宝强、任达华 2015.1 

一步之遥 姜文 姜文、葛优、舒淇、王志文、文章 2015.4 

90%覆盖国内院线热映影片（7000部国内外电影片库行业最多） 

 



70%覆盖国内热播电视剧（每年5000集卫视同步剧行业最全） 
勇士之城 黑龙江、辽宁、贵州、广东卫视 2014.6.1 钟汉良、王力可、林永健、杨烁 A+ 抗战剧，以常德会战为背景，讲述小警察的抗日故事。 

一又二分之一的夏天 东方卫视 2014.6.25 尼坤、徐璐、蒋劲夫 A+ 校园青春偶像剧，融入音乐元素，以偶像为主要看点。 
古剑奇谭 湖南 6月中下旬 杨幂、郑爽、马天宇、李小璐、阿娇、戚薇 S 玄幻偶像剧，热门游戏改编，众一线偶像明星加盟，讲述一段男主角寻找自我的曲折旅程。 
涛女郎 江苏卫视 2014.6.5 林佑威、李毓芬、温升豪 A- 都市情感剧，以女性励志、情感、商战为主要看点。 
刀影 云南、四川、重庆 2014.6.4 高云翔、吕行、战菁一、张铁林、申军谊 A- 抗战剧，讲述一名杀手成长为革命者的故事。 

雅典娜女神（青春烈火） 湖北、江西卫视 2014.6.10 叶璇等 A- 抗战剧，融入武打元素。 
风筝 北京、天津、浙江、重庆卫视 2014.6.10 柳云龙、罗海琼、李小冉、孙斌、齐欢 A+ 谍战剧，以高智商谍战为主要看点。 

食来孕转 陕西、广东卫视 2014.6.14 刘涛、王千源、张一山、于小伟 A- 都市家庭剧，聚焦时下最热门的“育儿”话题，讲述三个风格不同的家庭的育儿故事。 
冒牌英雄 四川、辽宁、黑龙江卫视 2014.6.16 杨烁、周牧茵、赵春羊、夏凡 A- 抗战剧，讲述一个从冒牌货在共产党的领导之下成长为真英雄的故事。 

和平的全盛年代 江苏 2014.9 任重、姚笛、迈克隋 S 都市情感剧，《新恋爱时代》人马打造，继续续写都市男女情感体验。 
新活佛济公 湖南 2014Q3 陈浩民、陈紫函 S 高收视古装神话剧《活佛济公》系列作品，2013年高收视剧目《天天有喜》原班人马打造，讲述济公济世救人的故事。 

红高粱 天津、北京、深圳卫视 2014.12.9 周迅、朱亚文 A+ 抗日传奇剧，张艺谋同名电影改编，莫言代表作品，讲述抗战背景下山东平原一对男女的情感、抗日故事，演员阵容强大。 
头牌 安徽卫视 2014 张嘉倪、陈楚河、寇振海、李立群 A- 年代传奇剧，以梨园为背景，讲述梨园行明争暗斗及男女主角的旷世爱情。 

大漠苍狼 辽宁、湖北、陕西卫视 2014 黄志忠、刘孜 A- 
男性传奇剧，以抗击日本掠夺中国稀土资源为背景，讲述了黄志忠饰演的洪泰从单纯的复仇之路走向以国为重、保卫国家资源不被掠夺的
传奇经历。 

美丽背后 安徽 2014 杜淳，张俪，姚芊羽，洪晓熙，姜武，景岗山 A- 情感悬疑剧，讲述女主角追查整形泄密真相的故事，以悬念和情感为主要看点。 
异镇 北京 2014 王千源、王挺、王力可 A+ 抗战剧，讲述发生在一个小镇中的夺宝故事。 

龙门镖局2 东方等四家卫视 2014 袁咏仪、郭京飞、张瑞涵、李倩 A+ 古装喜剧，2013年高点击作品《龙门镖局》贺岁版续集作品，以无厘头搞笑为主要看点。 

错伏 云南 2014 罗海琼、沙溢、斓曦、张晞临 A- 
谍战剧，讲述两对夫妻阴差阳错假扮夫妻潜伏执行任务的故事，虽加入夫妻、家庭，让属谍战剧范畴。谍战剧主要以对抗为主要看点，主
角危机感越强，任务难度越高越好看，目前该主要评估点无法体现，点击量预估恐有偏差。 

寒冬 山东 2014 吴奇隆、罗海琼 A+ 谍战剧，融入偶像元素，讲述中共党员潜伏执行任务的故事，并加入情感看点。 
吉祥天宝 湖南 2014 金基范、赵丽颖、朱梓骁 S 古装偶像剧，讲述流落民间的王爷与民女的爱情故事。风格轻松搞笑。 
相爱十年 湖南 2014 邓超、董洁、王大治、高虎 A+ 都市情感剧，讲述改革开放初期几个年轻人的深圳奋斗史，融入情感戏，演员阵容较强。 

蔷薇的战争 安徽 2014 金善雅、张铎、李彩桦 A- 都市情感剧，讲述两个女人之间的恩怨故事。 
忽必烈传奇 安徽 2014 胡军、佘诗曼 A+ 古装历史剧，以蒙古大汗忽必烈为视角，全景式再现元朝建立、中华一统的全过程。 

上海滩生死较量 浙江、北京卫视 2014 于震，胡可 A- 男性抗战剧，融入上海滩帮派斗争。 

玫瑰炒肉丝 东南卫视 2014 左小青、李乃文 A- 属于近一两年的热门题材，讲述各种家庭矛盾，贴近生活；剧中涉及了婆媳、生子、前妻、欢喜冤家各种矛盾冲突，比较热闹。平台好。 

谁解女人心 东方、江西 2014 孔琳、王海珍 A- 女性情感剧，讲述四个女人的事业、情感故事。 
下一个奇迹 湖南 2014 谢霆锋、张卫健、吴秀波、海清、韩雨芹 A- 题材比较怪，男性励志剧，男主角以演讲培训为主业进行创业的故事，过于不接地气。 
煮妇也疯狂 安徽、湖北、东南卫视 2014 闫妮、赵立新、梁丹妮、冯远征、姜武、洪剑涛等 A- 闫妮主演，预计风格较搞笑。 

女探长 天津、云南、四川、河南 2014 韩月乔、姚居德、高语阳、王跃辉 B 
无资料。《军统枪口下的女人》导演、原班演员新作。如该剧为民国探案剧，点击量在500W左右，如为《军统》同类型作品，讲述女性
抗战，点击量在2000W左右。 

少年神探狄仁杰 深圳、东南 2014 黄宗泽、戚薇、马天宇、孙骁骁 A+ 古装探案剧，融入偶像元素，以悬念为主要看点。 
战长沙 北京 2014 霍建华、杨紫、任程伟、高鑫 A+ 战争情感剧，以长沙保卫战为背景，讲述长沙人民的抗战故事，同时融入一对年轻人的情感线。 

兄弟兄弟 辽宁 2014 陈建斌、斯琴高娃、叶静 A- 年代家族情感剧，讲述盐业巨擘六个养子女在乱世中的道路选择与情感纠葛。 
隐婚日记 江西 2014 李晨、韩雨芹、贾青 B 都市情感剧，聚焦隐婚，讲述三对年轻夫妻的隐婚故事。 

结婚前规则 辽宁、江西 2014 马苏、沙溢 A+ 都市情感剧，讲述几对80后夫妻的情感、婚姻故事。 
保卫孙子 江西 2014 潘虹、高洋、魏巍 B 都市家庭剧，围绕六个大人一个孩子展开故事，讲述现代家庭的育子问题。 

结婚的秘密 江西 2014 张嘉译、王海燕 B 家庭伦理剧 
红酒俏佳人 四川 2014 胡杏儿、邱泽、李晟 A+ 偶像情感剧，第一部以“品酒师”为角色背景的电视剧，融合了女性励志、豪门斗争、情感等看点，明星阵容较强。 

盖世英雄曹操   安徽 2014 赵立新、孙洪涛、古巨基、韩雪 A- 历史剧，胡玫导演作品，以正剧方式演绎一代枭雄曹操的故事。 
极品新娘 湖南 2014 李沁、蒋劲夫 S 古装偶像剧，以美女配憨夫为主要看点，剧情既有欢喜冤家又有大宅阴谋，风格轻松搞笑。 
胜女郎 江苏 2014 李毓芬等 A- 偶像剧，加入职场元素。 

长安三怪探 江苏卫视和其他2家二线卫视 2014 陈浩民，秋瓷炫，袁文康，莫小棋，林子聪 A+ 古装探案剧，融入偶像、武打元素，以悬念为主要看点。 
秦道传奇 CCTV-1/8黄金档首播 2014 寇世勋、杨幂 B 历史剧，讲述秦朝人修建“直道”的故事。 

冷枪手 山东、黑龙江等三到四家卫视 2014 张晓晨、梁镜珂 A- 以三大战役为背景，塑造了以柴福东为首的共军特工队和以马伯驹为首的国民党军统之间的殊死较量，集谍战、枪战、夺宝元素于一身。 

钱塘传奇之乾隆那些事 拟定：湖南卫视 2014 余少群、汤镇宗、汤镇宗 A- 古装偶像剧，以宫廷斗争为主要看点。 
离婚后再战江湖 江苏卫视 2014 宋丹丹、张洪杰 A- 都市情感剧，讲述一对中年男女的情感之旅。 

天堂马帮 山西卫视 2014 李雅希、王海地 B 
抗战剧，以中国远征军出征缅甸抗日为背景，讲述了一支国共两党组成的神秘马帮克服重重围攻，打乱日军的阵脚，为中国远征军输送物
资促进抗日战争胜利的故事。 

我为出嫁狂 贵州、新疆 2014 苗圃、张殿菲 B 都市情感剧，讲述都市白领追爱记。 
五台山抗日传奇之独立连 山东卫视 2014 王新军、李彩桦、汤镇业 A+ 抗战剧，讲述五台山和尚的抗日故事，斗争中融入大量武打元素。 

钟点工们 江西卫视 2014 李勤勤、刘莉莉 B 情感剧，以深圳经济特区30年历史为背景，讲述钟点工的辛酸与感动。 

和平的全盛时代 



旧社会青岛一名名不见经传
的普通人励志奋发的故事 

励志 商战 共同经历青岛工业发展中的风起云涌、荣辱
沉浮 

历史 全面展现百年青岛开埠发展的
历史宏大背景 

青岛往事 风行 
独家 
一个普通人如何主宰历史命运 
黄渤重返电视荧屏的经典之作 

一起经历 
励志传奇 



70%综艺节目覆盖（1000部超一线卫视综艺正版存量最多） 

 东方卫视  《笑傲江湖》 
确定：3月16日开播，每周日21:15分；2月20日开始
录制，时长90分钟；期数13期 

爆笑喜剧真人秀；同时段国内最顶级的喜剧类综艺栏目，适合全家周末观看；专业评委+1000位大众评委对选手进行评判；制作团队为上海SMG新娱乐团队；
明星嘉宾有宋丹丹、黄渤、冯小刚、刘义伟、宋丹丹、冯小刚、吴君如等 

东方卫视   《妈妈咪呀》第三季 确定：4月5日起，每周六晚9点15分；12期 大型女性歌唱真人秀节目，SMG新娱乐团队制作，明星嘉宾有张柏芝、黄磊、黄舒骏、程雷 

东方卫视  《我们一起来》 
接妈妈咪呀 暂定：6月28日起每周六晚间黄金档；
10期 

青少年竞技类真人秀节目；全国选拔学校，组织初一的学生进行“绑腿跑”竞技比赛；会邀请明星作为领队，导师，教练等带队比赛；目前基本确定的明
星有姚明，anglebaby、戚薇、杨宗纬等 
 

东方卫视 《花样爷爷》 
确定：接档《笑傲江湖》，周日晚间黄金时段，12
期 

节目让有着50年演艺生涯的老艺人们第一次出演的旅行类综艺节目，中韩团队联合研发，集强大明星阵容 

东方卫视  《中国梦之声》第二季 暂定：2014年，第四季度 音乐类真人秀。引进自《美国偶像》；超强阵容的明星导师 
东方卫视  《谁能百里挑一》 确定：每周六22:00 男选女版相亲节目；《百里挑一》姊妹篇； 
东方卫视  《百里挑一》 确定：每周五21:18 真实还原相亲婚恋的全过程，更贴近生活；深度挖掘背后的故事，展示选手间的互动、交流。 
东方卫视  《王自健和他的小伙伴》 季播，具体播出未定，每周三晚22:00 《今晚80后脱口秀》衍生的喜剧真人秀 
东方卫视  《80后脱口秀》 确定：每周日晚22:00 欧美风格脱口秀节目，点评时事热点，语言辛辣讽刺且幽默，80后新锐相声演员王自健倾情加盟 

东方卫视  《娱乐星天地》 
确定：周一-周五17:00-18:00  
周六、周日17:30-18:00 

面向全国播出的娱乐资讯节目 

东方卫视  《东方直播室》 确定：每周一22:00-23:15 新闻专题节目；节目主持人是骆新 
东方卫视  《谁是大擂主》 确定：每周二晚22:00 全民唱歌擂台节目 

东方卫视 《今日谁买单》 
替代：《菜单的秘密》，4月23日开播，每周三22：
00 

娱乐竞猜美食节目 

东方卫视  《鲁班来了》 季播，具体播出未定，每周三晚22:00 家庭装修真人秀 
东方卫视  《中国创造》 季播，具体播出未定，每周三晚22:00 创业真人秀节目 
东方卫视  《魔界传奇》 第四季度季播，每周六晚21：30 魔术选秀类真人秀 
东方卫视  《终极无间道》 第四季度季播，每周日晚21：30 电视版桌游真人秀 
东方卫视 《小善大爱》 确定：6月4日起每周三22：00；共8期 八位中国商界顶级大佬神秘来袭，成功企业家以义工身份深入基层，寻找平民英雄真诚给予捐助 

东方卫视 《潮童天下》 确定：每周二22：00     6月改版 结合时下热点话题，凸显小朋友聪明才智，展现该年龄段小朋友在完成任务时面对各种突发状况的临场发挥 
东方卫视 《一又二分之一》 待笑傲与妈咪结束后才能确定 暂无详细资料 

SMG新娱乐频道  《可凡倾听》 确定：每周日晚22:00 高端文化名人访谈类栏目 
SMG新娱乐频道  《相约星期六》 确定：每周六晚19:00 电视婚恋节目 
SMG新娱乐频道  《陈辰全民星》 确定：每周一 20:00-21:00 综艺谈话节目 
SMG新娱乐频道  《今夜说点事》 确定：每周一至周五晚22:00 新闻脱口秀类节目 
SMG新娱乐频道  《36.7℃明星听诊会》 确定：每周四晚19:10 普及健康知识的娱乐节目 
SMG新娱乐频道  《快乐三兄弟》 确定：每周一至周五18:00-18:30 融合了脱口秀、小品、情景剧、嘉宾访谈等各种逗趣元素的娱乐类节目 
SMG新娱乐频道  《陈蓉博客》 确定：每周六晚23:00 文化访谈类节目 

SMG艺术人文频道 《名人厨房》 季播，具体播出时间未定，每周六、日晚19：00 人文类美食访谈节目,情感,人文故事等元素将跨界融合,通过美食这一喜闻乐见的主题,请嘉宾走进厨房,做菜讲故事,抒发心中的感慨。 

SMG艺术人文频道 《翻箱子》 确定：每周六19点 收藏类节目，融入 “真人秀式”的手法 
SMG艺术人文频道 《在路上》 上档时间不详 明星带队国外人文旅游节目 

SMG星尚频道 《X诊所》 确定：每周日21：00点 健康益智节目，每期将邀请6位来自各行各业的都市白领比健康、比长寿，最后胜出者将获得价值百万的健康保险基金 

SMG纪实频道（6月中旬上星成为卫视频道） 《扁鹊会》 确定：周六、周日18:00点 
访谈类养生节目，邀请医生,教授,养生专家等,从日常生活中的健康问题出发,分析病征,病因,找出疾病与日常生活,饮食习惯的关系,并给出防病,治病的方法.节
目以"中医为主,中西结合"为原则,体现"国医国学,养生民生"宗旨.  

SMG纪实频道（6月16日上星成为卫视频道） 《远去的味道》 暂定：2014年，开播时间待定 美食纪录片从“食材”出发，以“天、地、人”三个层面展现中华美食中的食材之美的各个侧面 

湖南卫视 《我是大美人》 确定：每周二24:30 女性时尚节目，旨在为亚洲女性提供最in的时尚美容资讯，解答内外兼修的潮流品位精髓，提供美丽生活方式的真实解决方案。 
江苏卫视  《非诚勿扰》 确定：每周六、日21:20 国内最火的婚恋交友真人秀节目 
江苏卫视  《一站到底》 确定：每周四、五22:00 全新益智答题类节目 
江苏卫视  《芝麻开门》 确定：周一周二晚间22点 闯关益智类节目；边答题、游戏，边抢奖品 
江苏卫视  《非常了得》 确定：每周三22:00 由孟非和郭德纲联合主持的全新益智答题脱口秀节目 

江苏卫视 《带你看星星》 确定：4月24日起每周四22:00 韩国文化探访节目，遍访韩国娱乐明星、制作人、作家和电视剧制播机构，探班最新韩剧筹拍片场，解析韩国娱乐文化产业。金秀贤、宋承宪将参与录制 

江苏卫视 《花样年华》 确定：5月16日起，每周五晚22:00开播 
青春励志纪实专题节目，首次采取了“送青年大学生下乡”的方式：即把五个具有典型特点的90后城市女大学生送往云南山区，进行为期15天的封闭训练，
体验与城市完全不同的农村生活. 
 

浙江卫视  《中国梦想秀》第七季 确定：第二季度每周五晚21:10；4月11日开播 由明星帮助平民一起追逐梦想、实现梦想的大型公益活动；约翰尼·德普、邓亚萍将担任嘉宾 

《中国版-花样爷爷》 



梦想音乐节 

热潮音乐季第二波 
风行网 辽宁卫视联合出品 

横跨5个月的音乐盛宴 

联合制作 
台网融合 

国内首创 
春晚班底 

线上线下 
全球互动 

苏打绿 
第21届金曲奖最佳乐团奖 

亚洲偶像实力天团 

五月天 
台湾著名摇滚乐团，成立17年，亚

洲第一摇滚天团 

黑豹乐队 
国内摇滚界第一与乐团，成立27

年，国内乐团标杆 

黄绮珊 
亚洲最完美女声 

曹格 
中国草根明星第一人 

孙楠 
国内完美男声第一人 

独家权益 
立体覆盖 



风行网还拥有更多独创性资源 

2014年巴西世界杯 
联合东方卫视、百视通共建世界杯全媒体新闻播报 

独家SMG旗下所有媒体，打造24H世界杯新闻平台 

2014年武汉网球公开赛 
继北京中网、上海大师赛后，国内级别最高网球赛事 

奖金240万美元，并肩全球五大超五赛 

2014-15赛季英超直播 
打造视频媒体最强主播团队、最大体育用户辐射 

百视通主播团队、用户覆盖IPTV、手机、Pad、PC 

100%覆盖五星体育节目 

2014年风行高端精英赛事 
针对一线城市及互联网三高人群，提供定制化内容 

斯诺克、F1、WRC三大高端精英赛事风行全程直播 



风行亲子动漫平台 
迪斯尼整包 预计11月上线 SSS 7000W 0-20岁 

名侦探柯南 预计7月上线 S 4000W 0-10岁 

倒霉熊 已上线 S 3500W 0-10岁 

《可可小爱》第一部 已上线 S 1500W 0-10岁 

《可可小爱》第二部 已上线 S 1500W 0-10岁 

《可可小爱》第三部 已上线 S 1500W 0-10岁 

《可可小爱》第四部 已上线 S 1500W 0-10岁 

花园宝宝 已上线 S 1500W 0-10岁 

海绵宝宝 预计11月上线 S 1500W 0-10岁 

哆啦A梦 已上线 S 1500W 0-10岁 

蜡笔小新 已上线 A  700W 0-10岁 

《亲宝识字》 已上线 A  600W 0-10岁 

巴啦啦小魔仙 已上线 A  600W 0-10岁 

图图智慧王国-数学系列 已上线 A 500w 0-11岁 

神奇阿呦 已上线 A 300w 0-12岁 

小羊肖恩 已上线 A 150w 0-13岁 

小小羊提米 已上线 A 100w 0-14岁 

网球王子TV版 已上线 A  400W 0-10岁 

《亲宝诗词》 已上线 A  400W 0-10岁 

《樱桃小丸子》 已上线 A  400W 0-10岁 

啦啦啦德玛西亚之超神学院 已上线 A  300W 0-10岁 

十万个冷笑话第二季 已上线 A  300W 0-10岁 

喜羊羊与灰太狼之给快乐加油  已上线 A  150W 0-10岁 

《侠岚1》 已上线 A  150W 0-10岁 

《迪迦奥特曼》 已上线 A  150W 0-10岁 

《戴拿奥特曼》 已上线 A  150W 0-10岁 

《盖亚奥特曼》 已上线 A  150W 0-10岁 

亲宝故事 已上线 A  150W 0-10岁 

风行拥有30000集亲子动画大片 

打造第一亲子母婴平台 
汇聚行业最全少儿动漫 
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健康自制 

健康资讯 

网友互动 

根据客户定制 
360°全植入 

养生短视频 
健康专题 

邀请网友参加 
不定期活动 

风行养生健康频道 引领白领健康养身新风尚 



修正药业－风行自媒体传播案例 
 打造《健康修行》定制医药脱口秀与《风行2014跨年狂欢专列》点燃迎春新年大事件 

2013.11.15-2013.12.31  《健康修行》 

• 节目播放总量截止到12.31达到4,438,215 

2013.12.20-2014.2.16   《修正携手风行2014跨年狂欢专列》 

• 修正前贴片、暂停广告分别展示 38,998,322次 与 25,390,965次 

• 用户主动点击广告946,342次 

• 前贴片点击率1.93%  

• 暂停广告点击率0.76%  





品牌影响力： 
 通过此次合作，修正开创了医药行业通过视频端口建立自媒体平台传播节目与活

动新方向 

 目前《健康修行》已经成为风行系列节目，获得用户及同行的良好口碑，并以成

为修正与风行在自制领域合作的典范 

社会舆论口碑： 
 修正迎新专题为覆盖热门跨年晚会以及春节晚会，专题内视频观看总数达到2100

万次，远超预估值500万次 

 全覆盖独一支前贴片广告曝光，显著提升用户记忆，超过70家网络媒体对此次项

目合作进行全程关注并发表相关报道 



百洋：迪巧 
定投沈阳等15个区域，在女性观看的电视剧投放，执行周期：4月16日—5月14日 

女性占比：60% 
   曝光量：3,401,798  
     点击率：1.92％ 



白云山：小柴胡颗粒 

ROI突破141 
曝光量：2,967,820 
点击率：1.96％ 

针对湖南地区消费者，选择宋丹丹主演电视剧进行定向投放 



太极：急支糖浆 
贴片定投港剧，执行周期：1月1日－2月28日 

ROI突破153 
曝光量：59,146,682 
点击率：1.44％ 



Thanks！ 


