
大数据离医药营销有多近 



       我知道我的广告费浪费了一半，问题

是我不知道哪一半被浪费 
 

                                                   —— 美国百货零售业之父约翰华纳梅克 

                                                            亦是第一个现代意义上的广告主 



如果广告只浪费一半就好了！ 



地域控制 

内容定向 

人群差异 

广告时长 

多维数据 

营销延展 

…… 





农村网民占比增至27.9% 





学生网民占比增至26.8% 
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知道哪些人是女性 
 
她们中谁是F25-35 
 
谁是妈妈 
 
她们的宝宝多大 
 
其他人群中哪些是宝宝的家长 

目标受众的占比 

 

选择范围 

 

价格与价值 



DMP 

自有广告数据 外部购买数据 企业其它数据 

根据自己的需求分类，为目标人群贴上标签 



Look like 



性别     兴趣     常客 



谁是下一个？ 
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预定流量 非预定流量 

库存类型 

固定价格与流量交易 
Automated Guaranteed 

无库存流量预定交易 
Unreserved Fixed Rate 

受邀竞拍流量交易
Invitation-Only Auction 

公开市场流量竞拍
（RTB） 

Open Auction 

IAB定义的四种程序化购买的方式 

注：IAB（美国互动广告局），从资源售卖角度，针对数字广告投放的程序化交易的四种方式进行了划分和定义 
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注：该案例投放时间为2013年，9月为常规投放，2014年4月投放通过ReachMax ，数据来自第三方秒针监测系统 

ReachMax 投放的效果示例 
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女性受众占比提升效率 

+18.4% 



通过Reach Max平台投放后 常规投放效果 

在该案例中，稳定人群占比提升了36个百分点。 

55.90% 

3+UV稳定人群占比 

3+UV非稳定人群占比 

91% 

注：该案例投放时间为2013年，9月为常规投放，2014年3月投放通过ReachMax ，数据来自第三方秒针监测系统 

ReachMax 投放的效果示例 



ReachMax 投放的效果示例 
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常规投放 RM投放 

平均每个CPM所能贡献的目标人群3+UV数量 

注：该案例投放时间为2013年，9月为常规投放，2014年3月投放通过ReachMax ，数据来自第三方秒针监测系统 

+35.7% 



3月 4月 

月度覆盖受众重合率控制 Retargeting投放 
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不同人群广告素材轮播 
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不同媒体间联合控频 
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新产品广告，促销广告 

促销广告，产品广告 

按顺序展现产品广告 
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不同的投放方式获得不同的Reach Curve 

DSP 



广告投放 
 
 

市场研究 
 
 

客户管理 









广告投放 

广告数据收益 

市场促销 

消费者数据收集 

第三方数据 

数据管理平台 




