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医药行业逐步降低对电视广告投放比例 
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2012年电视广告刊例花费TOP5行业 

source： CTR媒介智讯  同比增长按前一年基准计算 

金额, 2009年, 5.7 
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金额, 2013年, 3.7 

占比, 2009年, 6.20% 
占比, 2010年, 6.10% 

占比, 2011年, 5.70% 
占比, 2012年, 6.00% 

占比, 2013年, 2.30% 

金额 占比 

近五年医药行业央视投标金额占比趋势 

source：2009-2013 央视广告招标数据 

（单位：亿元） 



客观原因：资源稀缺+政策限制 
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2011vs2012年各媒体广告资源量的变化
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source： CTR媒介智讯  同比增长按前一年基准计算 

资源稀缺导致成本上升 宏观政策干预成幕后推手 

2002年 
处方药广告在大众媒体禁播 

2007年 
《药品广告审查办法》出台 

2009年 《医药卫生体制改革近期重点实施方案
（2009-2011年）》 

2011年 

2011年 

《关于进一步加强广播电视广告播出管理的通知》 

《〈广播电视广告播出管理办法〉的补充规定》 



主观原因：主要目标受众向互联网迁移 

2012年“80后”受众比例（%） 

source： 《2013年中国传媒发展报告》 
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15-24岁

电脑视频 电视

年轻人更爱在
电脑上看节目 

受众收看节目的方式 

80%的互联网用户在线搜索医疗保健信息 

30%网民在购买OTC之前都在互联网上进行 

55%户表示信任他们所找到的关于医疗医药的数据 



这 就 要 求 我 们 顺 应 潮 流 、 抢 占 先 机  

选 取 能 够 有 效 触 达 消 费 者 的 平 台 进 行 营 销  



8.08 亿 
QQ 月活跃账户数 

6.25 亿 
Qzone 月活跃账户数 

3.55 亿 
微信月活跃账户数 

Source : im.qq.com, 2014. 04/11 21:11:00;  
Tencent Financial Report, 2013  

QQ最高同时在线人数突破2亿 
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爱奇艺PPS 优酷土豆 腾讯 搜狐 乐视网 

在线视频 一 周覆盖人数 (网站版) 在线视频 一 周覆盖人数 (公司资产)  

腾讯视频周覆盖人数势头迅猛，逐步赶超 

腾讯视频用户覆盖稳步上升，位居第一阵营 



1,571.80 
1,462.70 

1,111.60 1,078.60 

819.5 
762.1 

496.5 

腾讯 搜狐 优酷 爱奇艺 乐视网 PPTV 土豆 

视频媒体月度独占覆盖人数(万人) 

数据来源：艾瑞IUT，2014年1月 IUT中查看在线视频媒体排名，勾选媒体查看重合度 

腾讯视频月度独占用户1572万人，行业中排名第一 

独占用户最高，实现视频媒体组合覆盖最大化 
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优酷 腾讯 搜狐 爱奇艺 乐视网 PPTV 土豆网 

19-40岁人群 占比 

数据来源：艾瑞IUT，2014年1月 

腾讯视频19-40岁的主力消费人群占比最高，达77% 

中坚人群占比最高，最有效触及核心消费群 



3000平米专业演播厅 
行业领先制播一体化 

腾讯演播室.mp4


大剧 

综艺 

自制 

移动 



大剧 选剧 | 专家级选剧标准造就热播大剧全覆盖 



大剧 选剧 | 2013年，腾讯104部热播剧播放量破亿 



大剧 整合营销 | 2013《辣妈正传》大剧整合营销 

AUPRES 欧泊莱《辣妈正传》大剧整合营销 

播放5天破亿 
总播放量超10亿 

女性用户占64.99% 
20-29岁用户占60% 

看辣妈时看过广告的用户品牌喜好度高达47% 

14%用户会对于欧珀莱产品有更强烈的预购打算 

50%以上用户会将曝光产品推荐给亲友 

1.2亿次品牌曝光 
每个用户平均 

观看广告3.53次 

覆盖精度 品牌认知度 大剧热度 影响深度*尼尔森《腾讯视频辣妈正传媒体营销价值研究报告》 

合作方式：贴片/剧场/首映礼 

999 Ganmaoling-Love you, happy men and women.mp4


大剧 2014腾讯视频打造丰富的影视节目盛宴 



独播大剧 | 2014《离婚律师》将再掀收视高潮 大剧 

都市律
政剧 法庭

大战 
欢喜
冤家 

幽默
犀利 

13亿，移动端预估占比达60%！ 预估播放量 

栏目深度合作 
主创光临《大牌驾到》 



热播大剧 | 台网同步，精彩全年不断档 大剧 

《星月传奇》 
《步步惊心》后唐人扛鼎之作 

2014年上半年 

《宫3》 
于正《宫》系列第三部 

2014年春节 

《四十九日·祭》 
电视剧版《金陵十三钗》 

2013年12月13日 

《将爱3》 
将爱系列第三部 
2013年底或14年初 



战略合作 | 热门韩日剧，聚集都市时尚人群 

韩剧粉丝：集中在一二线城市的20-39岁之间的都市女性 

17部独播热剧+独家新剧600小时+经典韩剧2500小时+综艺832小时 

与韩国KBS 开启独家战略合作 

Source:  百度指数《继承者们》搜索数据 

20-39岁用户68% 女性用户64% 北京上海检索最多 

大剧 



TA剧场 | 不论是谁，帮你锁定受众标签 剧场 

新锐剧场 
钟汉良、林更新、XX爷、人

气王一呼百应 

四大剧场，每场6-8部热剧，每2周更新一次，每个剧场日均VV500万。 

男色剧场 
大长腿、小清新、当然 

还有硬汉形象流口水 

幸福剧场 
婆媳、翁婿、孩子！没完没

了的都市家庭剧经久不衰 

佳人剧场 
这里是，女人帮，碎碎念的

女性话题不停歇 

TA: 18-30岁 TA: 25-35岁 TA: 25-45岁 TA: 20-35岁 



节目亮点 独家权益 

中国好声音 | 第三季看点不断，传奇继续 

中国好声音互联网独家合作伙伴 

 
 
独家播放平台    唯一报名通道 
新增互动平台    唯一复活通道 
一千小时未曝光视频 
 

全新导师引爆期待 

史上最强学员库 

Q3唯一选秀垄断关注 

综艺 



其他综艺 | 网罗卫视热门综艺，开心看不停 综艺 

流量预估：1.35亿 

HIT 
THE 



全民参与，边看边玩 核心看点 

中国首档互联网思维互动真人秀 

酷明星+辣话题，爆点无数 众包内容 | 全民评委 | 自曝隐私 | 微视微信 

你正常吗 | 2014 Q2 大型季播综艺节目 自制 

《你正常吗》.avi


自制 你正常吗 | 营销透视，一期节目带火一个品牌 

一期节目，带火一个品牌 
上线三天 

播放量突破3460万 
大平台支持 

全民互动 
全方位植入品牌元素 



五大类王牌原创栏目创造全新节目体验 

将以互联网的独特视角，媒体的专业制作能力，打造5大类，30余档网络原创栏目 

大型季播综艺 

软硬资讯 
          跨界访谈 

专业体育出品 

劲爆娱乐出品 

时尚生活旅游 

专业体育出品 

大型季播综艺 劲爆娱乐出品 

时尚生活旅游 

软硬资讯 

跨界访谈 

自制 



腾讯视频登顶中国APP STORE娱乐榜 移动 



QQ ID 一键登录 

PC：网页版 / 客户端 Pad：网页版 / APP Phone：网页版 / APP 

基于QQ2.0云播放技术 

跨屏 

跨屏/跨平 | 多样化分发  内容一触即达 

跨平 

移动 

http://as.baidu.com/a/item?docid=5287581&f=web_alad_6


移动终端 | 多入口导流观看 提升用户黏度 

中国好歌曲移动端用户18-40岁，占比79.1% 

腾讯新闻App 腾讯新闻微信插件 

48% 

46% 

51% 

《中国好歌曲》 

《变形计》 

《我们都爱笑》 

腾讯视频 
APP Store排名第一 

腾讯新闻 
App+微信插件导流 

腾讯视频移动端播放量占比约50% 

数据来源：艺恩咨询、易观智库 2014.2 

移动 



观看+互动 | 整合式跨屏体验 

全民互动 

微信游戏引发朋友
间的正常指数的攀
比调侃，并为节目

输送大数据 

微视短视频上传《你正
常吗》犀利测试题，引
发社会化媒体围观，并

为节目输送内容 

随节目进行同步
参与其中，同时
为节目贡献数据 

边看边玩 
话题征集 

《你正常吗》 
第一档互联网跨屏民意真人秀 

移动 



腾讯视频创新广告形式 



第一贴片|抢占首贴，高效触达，提升点击效果 
PC端 
广告 

1+频控 超高点击 第一顺位 

基于前贴片的一种特殊投放形式，用户每天登录腾讯视频观看到的第一支贴片广告即
为广告主的品牌广告；CPD形式购买，实现日均UV覆盖最大化 

CTR提升 

21% 



轰炸机|指定时段热点覆盖，强化短期高效曝光 
PC端 
广告 

  超级轰炸机   跨屏协同 

长达5-30分钟的集中曝光， 
支持60’长广告/互动视频广告投放 

在同一个5-30分钟内实现PC端与
移动端同时覆盖， 

短期内多屏UV覆盖最大化 

前贴片、暂停贴片、角标组合式 
轰炸机形式投放； 

可结合富媒体or独占，实现溢价 

  集中曝光 

以CPD方式售卖，较普通贴片CTR提升200%以上 



画中画多视频嵌套 

富媒体贴片：前贴片也能互动 

实现在前贴片播放时播放器内的交互行为， 
如点击互动、小游戏、画中画视频等功能 

PC端 
广告 互动贴片 | 边看边玩，增加参与深度 

贴片中嵌入互动，引导用户挖掘更多品牌故事 

双屏互动游戏 商品直接展示 会员招募，试乘试驾填写 



多屏 
广告 多屏联投|PC+PAD+PHONE，支持定向&频控 

电影 
频道 

综艺 
频道 电视

剧频
道 体育 

频道 娱乐频道 

时尚频道 

地域定向 内容定向 时间定向* 频次控制* 

iPad贴片广告 Aphone/iphone 贴片广告 PC端贴片广告 

支持频道，剧目、剧场等选择 
支持跨时段投放 

不同屏出现时段不同 
分屏计算用户观看广告频次 

未来可通过QQ号跨屏频次控制 

 

接力PC端地域定向模式 
支持跨屏多地域定向组合方式 



多屏 
广告 API贴片嵌套 | 实现人与广告的直接互动 

打通腾讯多平台，实现QQ，腾讯微博，活
动讯息，用户资料，积分，二维码，天气等

超65个功能直接嵌套 

0.92% 

1.15% 

常规贴片CTR 

API贴片CTR 

超65个API功能 点击率提升25%以上 

视频前贴片&暂停贴片调用API接口， 
一键实现@好友，发送活动讯息等互动  

前贴&暂停丰富展现 



多屏 
广告 冠名式贴片|唯一性，排他性，独占式呈现 

客户可选择在投放时不与任何其他客户 
的广告同时出现在一个视频的贴片中， 

最大程度让客户记住良好的品牌印象 

客户在投放时可指定排除客户（*最多三个） 
同时在一个视频前展现，避免同行业同时出现尴尬， 

加强品牌印象，独家播放同行业唯一曝光 

独占式贴片投放 行业类独播展示 




