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1、供应链层级崩解
2、消费者沟通崩溃



• 20年前，火车卧铺车厢里最多的是各行业“跑供销”的
• 如今，除了医药行业还有业务员，其他行业已经很少了，这是因为互联网！



工业4.0：消费者“一票”直接对工厂下单
小米早就是消费者“一票”的社群电商
河北白沟10年前就实现了箱包产品“一票”全球网供
嘀嘀打车“一票”连接所有乘客与各种司机与车辆
Airbnb“一票”实现旅行者与全球各种空余房屋资源的对接……



上述“一即一切”在各个行业的事实，说明——

（1）当事物在被“去中心化”之后，却并没有因为“一票制”而遭遇价值衰减；
（2）反而因为“去层级化”让顾客得到更好的服务，解决之前未被满足的需求，即痛点思维。



一身复现刹尘身，一一遍礼刹尘佛；于一尘中尘数佛，各处菩萨众会中….



一票制的正解：不应该僵化机械地认为是“一张发票”；

而是：全息的、去中间化的、去中心化地凝结于一点，即一花一草一世界！



而医药圈全行业的局限性体现于——

（1）执拗滴认为“一票”会导致覆盖的不足；
（2）错误滴认知“一票”会造成服务与客情关系的衰减。

这不是误解了“一票”，而是误解了“1”的深层次内涵！

正确的思维是，唯有“1”才能最大化覆盖，只有“1”才能满足客户未被满足的需求！



在这个思维下，一盒药80%的毛利空间都“去哪了”？

01
6-8级的分销渠道

6-8万名“半专职”的医药居间人

02
每级分销5-10%的毛利

省总、市总、地总、县总各20%



01
村医自己当老板

自己花钱采购药品

02
村医是医生

村医有处方权

村医天生契合的互联网+GPO模式

GPO（Group Purchasing Organization, 药品采购组织）



全国村卫生室自采药品的市场特点与容量分析：

1、第三方医药物流的发展，确保一箱货到达村医，不是问题；
2、村医单次自采药品的客单价，平均可以在3000元以上，物流成本可忽略；
3、每个村卫生室每年自购药品约15万元，66万个村卫生室总体采购量约1000亿元，品种
不超过200个，单品种的市场增幅容量相当可观；
4、村医自己当老板，不需要给回扣，价格一步到位最好；
5、村医缺少的是：优质教育与被服务的体验感与获得感。



传统医药“控销思维”贻害广阔市场的本质就是——

当你用6-8级分销渠道覆盖农村，你必然是金字塔销售模式，效率极低、成本居高、覆盖无效；
或你用6-8万名“半专职化”医药居间人覆盖农村，你必然陷入队伍腐败，且反被其控、深陷纠结泥
潭。



村医的GPO模式：1000亿元的药品量价采购，可以挤出800亿元的水分









委托思享总代理“一票制村医GPO”的药企合作：

村知叔APP题库药企合作

村知叔APP竞技赛药企合作

村知叔APP“一票制”推广



移动医疗的健康生态圈：
CCTV+奥美+宝洁的三角关系

01

产品方负责打

造产品与运营

和驱动用户

02

专业第三方机

构负责策划与

整合营销

03

企业评估购买

前两者的服务



移动医疗该到了“角色扮
演、共创共赢”的时代了！

01
创业者专注 02

第三方专业

03
企业省心
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