
医药营销的精准传播模式
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精准

广告





姓名：nana

性别：女

年龄：27岁

婚姻状况：保密





传统品牌展示广告

精准投放

电商网站促销广告





地方卫视

楼宇分众

户外大牌





传统媒体只能做到 泛精准

互联网却是基于个体的精准



大数据 BIG DATA

程序化PROGRAMMATIC



第三方
DMP

第一方
DMP





提升50倍

来源：百度精算报告



简要说明

 在腾讯视频APP

 针对点击过保湿喷雾、保湿面霜的人群

 投放视频前贴片广告



36%

37%

10% 新买家占比

人均停留时长

日均销售额
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销售额

浏览量

广告落地页销售额及浏览量变化

618
大促

广告投放期



抢占
＋
开拓



判别标准不一致

数据封闭投放平台单一

孤岛 Island



网盟、DSP
第三方数据

网盟广告

DSP广告

效果类广告



2012-2017年中国DSP展示广告市场规模及预期
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数据来源：艾瑞咨询



数据来源及标签多元化

广告资源及形式丰富

程序化实时竞价模式



程序化实时竞价模式

DSP



数据来源及标签
多元化

网页浏览行为

网络搜索行为

网络购物行为

广告点击行为

And More…

各家DMP受众数量约在7-8亿，基数、新鲜度、兴趣标签的有效性
是衡量DSP投放的关键因素



广告资源及形式丰富



广告资源相对分散

不适合单打独斗



固定价格买到优质资源，不改变广告主在媒体端的优先
级，提升广告投放的效率

以较高固定价格买到相对优质的资源，在一定程
度上保证广告投放的稳定性和优先级

能够买到的资源相对公开竞价更好，优先
级也相对较高，但比公开竞价价格高

价格相对低廉，能将长尾广告资源的价值通
过受众购买来转化提升，以获得更高的
ROI。广告投放形式、时间、预算分配更灵
活

中国独特的程序化生态

不定量不定价

定量定价

程序化

预定

优先交易

私有竞价

公开竞价

DSP

ReachMax

适用于
品牌广告主

适用于
效果广告主



媒体 广告主指定DMP

判断是否为TA
Ta   ：yes/no（0-100分值）
频次：该cookies在当前活动的曝光次数
优选：本次PV综合得分与平均分数线？

当前已选择曝光与总体曝光量

曝光/返还

ReachMax优选资源的机制



Female

客户指定DMP，从模糊到精准定义目标人群

自定义：
兴趣标签
生活标签
行为标签
……

F 20-35

母婴人群
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注：以上数据来自第三方监测
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F25-39%F％

推送量： 2：1

DMP：Cookie Mapping总量1,400,000,000+   

RM算法：频次>Ta>F，动态分值判断

通过两倍推送量挑选，目标人群占比升75%



• 提高推送量识别率

• 多DMP聚合判别

• 移动端

独立DMP

媒体DMP

移动端
DMP

第一方
DMP

AdMaster
秒针系统

Tencent

TalkingData

定制＊

对接多家DMP，筛选依据丰富



与中国主流视频媒体合作，可投放平台广泛

2013.09 2013.10 2014.3 2014.4 2014.5 2014.11 2014.12 2015.1 2015.3



优质流量

来自主流视频媒体
前贴片广告

整体购买

不改变媒介采购流程
享有集中购买的议价优势

应用DMP

为DMP提供应用场景
提升网络广告优选的精准性

高优先级

投放量有保障
不走剩余流量模式

满足品牌广告主对程序化的需求



精准只是塔尖

品牌传播仍离不开基石



刘娜 nana
159-0107-7025
liuna@ideashare.c
n


